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TILL ETT ENGAGEMA
DUCENT | TELEGUIDE

X

"STANDARDLOSNING'" FOR TELEGUIDETJANSTER!

Varfor investera stora pengar i egen hardvara

( TELEGUIE TELEGUIDE L.
och systemutveckling, nar det finns standard- B s —
l5sningar via servicebyra? Tr—

Aocss: . ",:,T{‘?,Tgﬂm VALKOMMEN s
DataCenter ESSELTE INFO har utvecklat eft antal M i " - e v e .

2

VALKDIWEN ATT BESTALLA VAR FINs veveine
WU ANTLIGEN MAR DEN PERFEK]
SIALVICATALOCEN KOWIT, MED
KAN DU FIXA ALLT FRAN PROP
WYTT TAK PA RUSET.

4A TACK JAC BESTALLER 1_ T
WYA GR DET SJALVKATALOG.
TILL ETT PRIS AV 999.99 O
JAG FAR LEVERARS INOM EN

applikationer for Dej som vill vara med fran
start pd den nya marknadsplatsen.

TELEGUIDE
FimETAGS-
LOGOTYPE
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Fér en abonnemangsavgift fran 3.500 kronor fill 6.000
kronor per ménad och en avgift pa 65 ére per minut som
applikationen anviinds kan Du vilia mellan sex
standardl&sningar, fér leverans idag, alla kompletta, med
uppdateringsfunktioner. Till ett flertal av dem finns &ven
eft anfal kompletteringsfunktioner, till lag kosmad.

Med négon av véra kompletterinsfunktioner kan Du éven
enkelt ansluta Din egen dator till Esselte’s IBM 9021
modell 500.
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OBSERVERA ATT DU ENDAST BETALAR FGR DEN TID
APPLIKATIONEN ANVANDS! (Manadsavgift obligatorisk)

SAMMANFATTNINGSVIS ERBJUDER VI:

* En dator med "obegransad" kapacitet

* En applikation av hogsta kvalitet

¢ Enkla utbyggnadsmailigheter

*  2000-ialets videotexsystem [VCP fran IBM)
* Framtidens marknadsplats redan nu

Ring 08-734 37 32, Fax 08-83 57 46
eller skicka kupongen till oss, s& kommer
utfrlig information om véra "'Standardlssningar'",

T — L S — — — — — — — — — Wi — —

DataCenter

{ ESSELTE INFO
BOX 1378 ¢ 171 27 SOLNA
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Videotexoffensiv pa gang

Chefen fér TeleMedia Videotex, Ar-
ne Brander, beréttar i det hér num-
ret av Visionen, aft man planerar en
offensiv gentemot foretagssektorn
senare i hast, for att forstarka Video-
tex som kraftfullt hjglpmedel f&r af.
férskommunikation.  Satsningen
sdfts i verket parallellt med aft Vi-
deotex blir eget bolag i TeleMedia-
koncernen.

Visionen vill férstas ocksd hanga
med i férnyelsen. Den trogne lgsa-
ren kommer att mérka att tidningens
layout har fsrandrats. Vi satsar mer
p4 slagkraftiga bilder och rubriker,
och hoppas, att tidningen nu ska bli
mer spénnande att lasa.

Fér dvrigt berdtiar vi fBrstds om
nya intressarda fidnster i Videotex.

5 udng uppmérksammar vi bl
i som Videotex har
swwmores =m fér grossister och
20ads zem allt fler bran-
uklarna om férsélj-
2 mobiltelefoner,
" &, bilreservdelar,

whid AR Gums

Lngiz <= giliklar behandlar
Lo Seluss amiojekt fran Volvo
och Vigve:sar, sumt mdjligheterna
fill ulandskoppling inom négot dr.
Videotex véxer!

Stefan Bengtsson

Redaktér

VISIONEN
Tidningen om Videotex

Uiges av TeleMedia Videotex.
Ansvarig ulgivare:

Torsten Olofson, TeleMedia.
Redaktion, prenumerationer
och annonser:

Prospectus Media AB,

Gamla Brogatan 32,

111 20 Stockholm.

Tel: 08-20 33 40.

Fax: 08-723 04 36.
Videotexnr: 80 77 37 70.
Tryck: KalmarSundTryck AB,
Kalmar.

Upplaga: 35 000 ex,

ISSN 0282-0781.

Fér Videotexabonnemang ring
TeleMedia Videotex,

i Tyska aktiekurser, spunska_holell...

Mluksfurr for TeleGuide

Fnsk med h|ulp av v:deolex?

"I('ravspec" fiir utveckling av CEPT

Varu bastc qunster

Aktuellt frcm Vldeofexforemngen

Alduellu nohser

f “Mialkmuskm“ ger okcd forsahnmg

Mycket papper bllr der...

Barl're ﬂyi' pa bciprylcma

tel 02091 00 15.

‘Har kan du bestalla

prenumeration p Tidningen Visionen eller begdra mer information om Videotex. -
Faxa kupongen till 08-723 04 36, eller sénd den med post till
Prospectus Media AB, adress se kupong.

[] Ja, Jag prenumererar p4 tidningen Visionen i ett 4r fran det datum min bastall-
ning inkommer. Jag betalar 120:- + moms samt faktureringsavgift 15:-,

[7] Ja, jag vill ha mer information om videatex och vad et v:deotaxabonnamang

kan ge.
- Namn
. .5 elag
goetg Tldnlngen Vislonen
- Adress... Prospectus Media
Gamla Brogatan 32,

UM 0ch O e

11120 Stockholm. =
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Det pagér som bekant
stora fordndringar inom
Televerket, saval regio-
nalt som pa Huvudkon-
tor och i divisioner.
Namnbytet, frén Telever-
ket till Telia, Gr kanske
det mest spektakuldra,
men det &r framfor allt
organisatoriskt som sto-
ra féréndringar véntar.

En &r att TeleMedia, den divi-
sion som svarar for katalog-
produktion och annonsfor-
sdljning till katalogerna, nu
har slagits samman med Tele-
annons, och ombildats till
moderbolag i en koncern
med ett antal dotterbolag. Vi-
deotex blir ett av dotterbola-
gen. Namnet dr dnnu inte be-
stamt.

Ny organisation tar form
Ame Brander, tidigare pro-
jektledare for Videotex, har
umiimnts till VD, och Len-
nart Broman ir vice VD. Ar-
ne berittar att den nya organi-
sationen redan borjar ta
form, bland annat genom fle-
ra betydelsfulla personalftr-
stirkningar, och férindringar
i organisationen for att skapa
effektivitet och Ionsamhet.

P3 personalsidan noteras
att Goran Tornblom &r ny
siljchef med totalansvar for
forsiljning, marknad och in-
formation. Bitte Filting ir ny
i rollen som ekonomichef.

- Ménga spinnande uppgif-
ter véintar runt hémet, och vi
ser ljust pa framtiden, siiger
Ame Brander. Idag #r det
dock for tidigt att g in pé al-

Videotex blir eget bolag |
- TeleMedia-koncernen

fret

Sl

la detaljer. Givetvis giller al-
la villkor och avtal som upp-

réittats mellan TeleMedia Vi-

deotex och kunder/leverant(-
rer precis som tidigare.

Vi utgér fran Kunden

- VAr nya organisation utgir
frén kunderna. Kundkontak-
ten sker frin tre hall: Tjinste-
producentsiljare i Stock-
holm, Goteborg och Malmd,
Tjdnstekonsumentsiljare i
Stockholm, samt Kundtjanst
& Abonnentregistrering i
Stockholm.

- En fordel med den nya
bolagsformen #r ocksé att vi
nu kommer att ha bittre for-
utsittningar att styra verk-
samheten pa ett effektivt sitt.
Forut bedrevs Videotexverk-
samheten inom teleomridena

Bitte F!ﬁngoch Géran Térnblom,

och det totala resultatet blev
"osynligare".

- Det nya Videotex-bola-
get utgdrs av det gamla pro-
jektet Videotex, plus vissa de-
lar frin teleomrddena. Vi
kommer att forbittra var
kundtjénst, och satsa mer pd
att hjdlpa tjansteproducenter-
na silja Videotex till tjinste-
konsumenterna/anvéndarna
istallet for att direkt mark-
nadsfora oss mot anvindar-
na, sdger Ame Brander.
TvavigstiGnster intres-
santa
- Vi kommer i fortséttningen
ocksd att utveckla Videotex
inom de omréden dér den
hogsta potentialen finns.
Tj4nsterna ska vara menings-

fulla och nyttiga for anvind-

aren och anpassade for medi-

ekonomichef respektive séljchef pé TeleMedia Videotex

et. Tjanster som rymmer tvé-
viigskommunikation dr exvis
intressanta.

- Vi vintar oss att "videot-
exbomben" snart briserar. Da-
tamognaden okar och vi far
fler kraftfulla tjanster. Sjalv-
fallet forbittras véar egen pro-
dukt, videotexnitet inklusive
de bastjinster vi erbjuder.
Tjénsteproducenterna stravar
ocksa efter att forbéttra sitt
utbud, bide vad giller inne-
héllet i tjsinsterna och kvalite-
ten i dessa.

Till nista nummer av Vi-
sionen i december rdknar Ar-
ne Brander med att kunna be-
ritta mer om organisationen
och den Videotexoffensiv
som kommer.
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Begagnade mobiltelefo-
ner sparas upp, sdljs
och auktoriseras snabbt
via Com Vision, sedan
halvarsskiftet en ny Vi-

deotextjanst for landets

a

723 Sterférsdljare av
remt B mfoner, - Jag rdk-
e 600 stor-
gor. B A 2 ar inkopp-
= sl ar, sa-
+sche som
1. Com Vi-
Jelsn Mropendh,

"En Philips 641 birbar, tack."

"Har ingen inne, men vén-
ta ett 6gonblick”, siger silja-
ren och knappar in 6nskema-
let pa skiirmen. Svaret kom-
mer direkt:

"Det finns 17 stycken i la-
ger. Den billigaste i Visteras
och den nérmaste i Norrks-
ping ."

Abonnemanget ppnas
inom en minut

Det blir affar direkt, kunden
far sin telefon mot postf6r-
skott och abonnemanget 6pp-
nas via Televerket Radio i
Sundsvall inom en dryg mi-
nut, Kontraktet printas ut di-
rekt och kunden returnerar
det inom tv3 veckor, annars
stdngs numret av.

- Kunden hittar ritt tele-
fon, &terforsiljama kan gira
fler affirer och Televerket
spar tid, sidger Pontus Frit-
sche.

Yuppie-n

Pontus Fritsche, Com Vision

Han har sélt telefoner i
J6nk&ping i tio &r och funde-
rat lange pa att starta en
tjanst for att 6ka tréiffsdkerhe-
ten pa marknaden:

Begagnat en ny stor-
marknad

- Jag har ofta saknat begag-
nat, eller haft for mycket pa
hyllorna. Handeln med be-
gagnade telefoner har Gkat
kraftigt och blivit lite av en
siisongsvara. Jag har kunder
som byter varje dr, ofta i sam-
band med bilbyte.

- P4 vintern ligger det upp-
skattningsvis 10 000 begag-
nade apparater hos handlar-
na, pA sommaren minskar la-
gren till hilften.

- Frin borjan hade
jag idén att skota det via
fax, men kom snart pd
att Videotex &r smartare
och effektivare.

Vid halvarsskiftet
startade Com Vi-
sion med drygt
100 av de stora
dterforsiljarna in-
kopplade. Det iir
de som redan
i dag anviin-
der Videotex
for att 6ppna

alle

tack!"

och-stdinga abonnemang.
Snabb anslutning i hast

Fritsche riknar dock med att
anslutningen ska dka raskt
under hosten:

- Det dr knappast forsvar-
bart for vare sig kunder eller
siljare att sitta och ringa runt
och jaga ritt telefon. Att
knappa in vad man har pa
hyllan dr mycket enklare. Jag
ar Gvertygad om att systemet
dr 1onsamt for alla parter.
Com Vision i Videotex 4r en
sluten tjinst avsedd for fore-
tagen, men Fritsche har dven
idéer om tjdnster for allmin-
heten: :

- Men vad,
jadet far ni
se nar det
blir s&
dags...

Ké
din eﬁ
modell pa
postorder via
Videotex




Volvo och
Vagverket

startar

Mobiguide

I en masshall i Turin
flockas trafikforskare
kring en Volvo och lat-
sas att de &r i Géteborg.
De vill stalla bilen, ta en
ol och traffa kollegor i
Park Avenues bar for att
fortsatta till ett mote i

Nordstan. Det fixar Mo-

biguide lat.

Jan Hellaker, Volvo,
ulvecklar Videotexsystem
for trafikinformation

P& den lilla femtumsskiirmen
fér de fiirdviigen beskriven
pd en karta, vaming for kéer,
information om nirmaste le-
diga parkeringplats samt pri-
ser och upplysningar om
lamplig kollektivtrafik.

Mobiguide dr Volvos rul-
lande Videotex-tjiinst. Nu
ska tekniken testas under hos-
ten i samarbete med Vdgver-
ket, lokaltrafiken och parke-
ringsbolaget i Goteborg. P4
sikt dr det tdnkt att Mobigui-
de dven kan kopplas ihop
med TeleGuide for att nd all-
minheten.

Mobil Videotex med kar-
tor, navigeringshjilp, trafikin-
formation, vider, viglag, ko-
er och p-platser har inte ett
dyft med science fiction att
gora. Allt finns inom ramen
for EGs trafikforskningspro-
jekt Drive och de europeiska
bilfabrikanternas program
Prometheus.

Samspel och konkurrens

RTI, Road Transport Infor-
matics, vintas under 90-talet
effektivisera végtransporter-
na, hoja trafiksikerheten och
minska belastningen pa mil-
jon. Efter fem ars sameurope-
iska forsok ar det dags att tes-
ta gemensamma standards i
storre skala. Sverige, Gote-
borg och Volvo ligger vil
framme.

Samarbete kring tekniken
ar vikigt. En Volvoigare ska
kunna utnyttja systemet i
Miinchen lika l4tt som bayra-
ren i sin BMW och Fiatfor-
aren fran Milano ska inte be-
hova fastna i kéerna pd Es-
singeleden.

Men RTI blir ocksé ett vik-
tigt konkurrensmedel mellan
virldens tre stora biltillver-
karregioner. Japanerna har
kommit 1angt p4 vdgen mot
kommersiellt anvindbar elek-
tronisk information till trafi-
kanter och i USA stdder rege-
ringen redan ett RTI-forsék
med 4 000 bilar i Chicago.

Data éver radion

Kommunikationen till fordo-
net sker via RDS, Radio Da-
ta System, p bilradions FM-
band. Tekniken anvinds re-
dan pd ménga héll i virlden
och Volvo har sedan 1986 er-
bjudit en RDS-anpassad bil-

radio. Men iin sd linge har
RDS bara funktionen att hdja
volymen nir trafikmeddelan-
den siinds. Informationen tas
in pd den sirskilda TMC-ka-
nalen, Traffic Message Chan-
nel, oavsett om foraren lyss-
nar pd Svensktoppen, spelar
band eller stéingt av radion.

Mottagningen &r sténdigt
aktiv sd att systemet dr upp-
daterat nér foraren spanner
fast sig i bilen. Den kodade
informationen presenteras pd
bildgarens eget sprak pa en
display, dir foraren ocksé
kan ldgga in kartinformation
fran en CD-skiva eller ett
“"smartcard”.

I host blir Goteborgsomra-
det ett av de forsta 1 Europa
att testa RDS/TMC i storre
skala. Vagverket har byggt

upp en trafix ! -<iningscentral
som sdndc: i~rmation via
FM-nitet : -~ -asab, SMHI,
polisen. v~ .. “"2re och ett
antal fas: - +nkter som
ldser av i et och has-
tigheter.

Pien . lay i férg far
foraren - - de informa-
tion om {. len, flask-
halsar ellc - »och kan
alltsd undy - erna. Ett
100-tal f¢: -lister utrus-
tas med V.o -stem Dyna-
guide, sor » - - /innas till-
gingligti hand ‘o vid 90-ta-
lets mitt.

Vigverkets Ake Nord-
strdm basar for ett tiotal an-
stillda i "Faérsoksomrade
Vistsverige". De sitter som
spindeln i ndtet mellan bilfo-
retagen, lokaltrafiken, parke-
ringsbolag, Televerket och ra-
dioforetagen. Forsokscentra-
len p4 Otterhillan i centrala
Géteborg har utvecklats un-
der ett par &r och kostar cirka
15 miljoner om dret.

- Vi har tva huvudsyften
med var satsning, berittar
Ake Nordstrom, Dels att ut-
veckla véra tjanster till kun-
derna, alltsé service till trafi-
kanterna. Dels att effektivise-
ra vér produktionsapparat fér
vigunderhall. Samtidigt fun-
gerar vi som samordnare for
forsdket och testbink for in-
dustrin,

Vigverket vill erbjuda tra-
fikinformation i Videotex for
foretagen, i TeleGuide f6r

















































































